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Em geral, aimprensa é vista como vila
para o ativismo. Pautas ignoradas,
fontes repetidas e narrativas que crimi-
nalizam os movimentos sociais. Tudo
isso deixa a gente com receio em
relagdo aos jornais, radios, TVs e sites.
Mas a imprensa pode ser estratégica
para nossos objetivos.

Essa cartilha traz algumas dicas de
como movimentos sociais e sociedade
civil podem traduzir suas pautas para a
imprensa, com mais atratividade e
legitimidade, para poder disputar a
opinido e a discussao publica.

Sao dicas que, se somadas, podem
construir pouco a pouco a reputagdo
de nossas pautas, organizagdes e cole-
tivos organizados. O resultado é o
nosso reconhecimento como impor-
tantes atores e atrizes sociais na
discussao publica, a fim de promover
mudangas importantes na sociedade.
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Um bom release é meio
caminho andado.
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Comunique-se para além
do e-mail.
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