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V. Embratur

1.1. Este edital tem como objetivo selecionar eventos e projetos que promovam o
turismo internacional no Brasil, alinhados ao Plano Estratégico 2024-2027 da
Embratur, conforme Resolucdo DIREX n° 56/2024.

1.2. As propostas devem apresentar impacto em:

| - Fortalecimento da imagem do Brasil no exterior;

Il - Alavancagem e ampliagdo de agdes em mercados estratégicos;
lll - Alinhamento com os Objetivos Estratégicos da Embratur;

IV - Promocgdo de segmentos prioritdrios, tais como:

° Inovacdo;

° Sustentabilidade;

° Inclusdo (afroturismo, LGBTQIA+, acessibilidade);

° MICE (Reunides, Incentivos, Conferéncias e Exposicoes).

1.3. NGo serdo considerados patrocinios que:

| - Caracterizem;

° Doagdes ou permutas;

° Cessdo gratuita de bens, servigos ou recursos.

Il - NGo apresentem impacto no turismo internacional;
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lll - Sejam voltados para:

° Projetos de midia publicitaria ou agdes promocionais isoladas;

° Permuta de materiais, produtos ou servicos pela divulgacdo de conceito
de posicionamento e/ou exposi¢cdo de marca;

e Aporte financeiro com contrapartida exclusiva de tempo e/ou espago de midia,
sem associagdo ao projeto patrocinado;

° Ac¢do compensatoria decorrente de obrigagdo legal do patrocinador;

G Simples ocupacgdo de espaco e/ou montagem de estande, sem divulgagdo
de produtos, servicos, marcas ou politicas publicas associadas ao evento.

1.4. Aporte financeiro:

I - O valor serd definido em funcdo da cota de patrocinio acordada com os
proponentes e condicionado a disponibilidade or¢camentaria da Embratur;

Il - O valor do patrocinio concedido ndo poderd ser superior a 60% (sessenta por
cento) do custo integral do projeto, exceto se o valor for inferior a R$ 200.000,00
(duzentos mil reais);

lll - Projetos ndo selecionados poderdo compor o Banco de Projetos da Embratur.

1.5. Disposi¢oes sobre o Banco de Projetos:

I - A inscricdo de projetos no Banco de Projetos ndo obriga sua contratagdo
pela Embratur;

Il - A eventual contratagdo dependerd de:

° Disponibilidade orcamentdria;

° Interesse institucional da Embratur.
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e atuacao

O edital estd aberto para projetos que se enquadrem nas seguintes dreas de
atuagdo relacionadas ao turismo:

2.1. Cultura e Economia Criativa
| - Festivais de musica, promovendo artistas brasileiros e géneros musicais nacionais;
Il - Exposi¢des de arte (artes visuais, fotografia e multimidia);

Il - Cinema e audiovisual, incluindo festivais e documentdarios com narrativas
& focadas em:

Foney a) Locagdes turisticas do Brasil;
b) Turismo sustentavel, afroturismo, LGBTQIA+, acessibilidade e patriménio cultural.
IV - Literatura e eventos literarios, como feiras de livros e langamentos internacionais;
V - Workshops e oficinas criativas, como artesanato, moda e gastronomia;

VI - Feiras de economia criativa com foco em produtos culturais, inovadores
e sustentdveis.

2.2. Gastronomia

| - Festivais gastronémicos com chefs brasileiros e ingredientes tipicos;

1D

Il - Feiras e exposi¢des gastrondmicas internacionais;

[l - Experiéncias imersivas, como oficinas culindrias e degustagdes..

2.3. Turismo de Aventura e Natureza
| - Competicdes e eventos de aventura (trilhas, escalada, rafting, etc.);
Il - Promogdo de destinos naturais em parques e reservas;

[l - Observagdo de vida selvagem, com praticas de conservagdo ambiental.

2.4. Turismo Sustentavel

| - Projetos de ecoturismo que valorizem os biomas brasileiros;

Il - Turismo de base comunitdria, com roteiros gerenciados por comunidades locais;

[l - Agbes de conservagdo ambiental integradas ao turismo.
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2.5. Diversidade e Inclusdo

| - Afroturismo, com roteiros focados na cultura afro-brasileira;

Il - Turismo LGBTQIA+, promovendo o Brasil como destino inclusivo;
[l - Turismo acessivel, voltado para pessoas com deficiéncia;

IV - Turismo étnico, valorizando comunidades indigenas, quilombolas e tradicionais.

2.6. Turismo de Negocios e MICE
| - Feiras e exposigdes internacionais;

Il - Congressos e conferéncias globais.

2.7. Inovagdo e Tecnologia no Turismo

| - Apoio a startups e solugdes tecnoldgicas;

Il - Uso de realidade virtual e aumentada;

[l - Eventos tecnolbgicos aplicados ao turismo;

IV - Experiéncias de Inovagdo Social: Turismo de base comunitdria, utilizagdo de
tecnologias sociais aplicadas ao turismo, governangas corporativas;

(s

V - Projetos com instituigdes de ensino e pesquisa: Elaboragdo de pesquisa aplicada e
de base em prol do setor turistico, bolsas de

estudo, eventos académicos e publicagdes académicas;

VI - Projeto P&D: Projeto para aplicagdo e/ou desenvolvimento de tecnologia e/ou
inovagdo nas empresas do trade turistico.

2.8. Patrimonio Historico e Cultural

| - Roteiros turisticos histéricos em patriménios tombados;

=

Il - Festivais culturais que destacam manifestagdes tradicionais brasileiras.

2.9. Turismo Rural
| - Experiéncias de turismo rural, como roteiros agricolas e hospedagens em fazendas;

Il - Festivais e feiras rurais.

2.10. Turismo Cientifico

| - Exploragdo cientifica em sitios arqueologicos e ambientes naturais;

Il - Observag¢do ambiental voltada para pesquisa e preservagdo.
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2.11. Turismo Esportivo e de Saidde
| - Eventos esportivos internacionais (ciclismo, surfe, corrida, etc.);

Il - Turismo de saldde, promovendo bem-estar e praticas terapéuticas.

2.12. Audiovisual

| - Promocgdo de destinos turisticos brasileiros por meio de filmes que destaquem
locagdes, histérias, personagens ou experiéncias turisticas;

Il - Realizagdo de festivais nacionais ou internacionais relevantes, preferencialmente
com edi¢oes anteriores realizadas;

[l - Ativagoes in loco para promogdo de destinos, em parceria com érgdos de cultura,
trade turistico, conventions ou film commissions;

IV - Mobilizagdo de atores-chave do setor turistico e audiovisual para fortalecer redes
de Film Commissions brasileiras e ampliar o impacto das ativagoes.

2.13. ESG (Ambiental, Social e Governanca)

| - Projetos que incentivem a capacitagdo de comunidades locais para atuar no
turismo.

I - Iniciativas que promovam diversidade e inclusdo social, com apoio a quilombolas,
indigenas e outras comunidades tradicionais.

[l - Campanhas para reduzir desigualdades e fortalecer o turismo regenerativo e de
base comunitdria.

IV - Iniciativas de neutralizagdo de carbono em atividades turisticas.

2.14. Institucional

| - Divulgagdo da imagem do Brasil e programas da Embratur.
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s Estratégicos

Os projetos, preferencialmente, devem atingir os Mercados Estratégicos,
dispostos no Plano Estratégico 2024-2027

1- Argentina 14 - Peru

2 - Estados Unidos 15 - Suica

3 - Alemanha 16 - Paises Baixos
4 - Portugal 17 - Bolivia

5 - Chile 18 - Panama

6 - Reino Unido 19 - México

7 - Franca 20 - Venezuela

8 - Itdlia 21- Equador

9 - Uruguai 22 - Bélgica

10 - Paraguai 23 - Japdo

11 - China 24 - Coreia do Sul
12 - Colombia 25 - Canadd

13 - Espanha
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s dos Projetos

4.1. Para concorrer ao patrocinio da Embratur, os projetos devem atender aos
seguintes requisitos:

| - Alinhamento com os objetivos estratégicos e dreas prioritdrias mencionadas no
item 2 deste edital;

Il - Potencial de contribui¢cdo para o incremento do turismo internacional no Brasil;

lll - Apresentagdo de plano detalhado de execugdo, contendo:

° Objetos e metas;

° Cronograma;

e Estratégias de promocgdo;

° Or¢amento detalhado.

IV - Viabilidade financeira, com or¢camento bem estruturado;

V - Plano de divulgagdo que alcance pUblico amplo e diversificado;

VI - Compromisso com a prestac¢do de contas transparente dos recursos recebidos;
VIl - Propostas de contrapartidas inovadoras, conforme descrito no item 6;

VIII - Solugbes técnicas e financeiras comprovadas, além de andlises de avaliagdo
pos-evento.

4.2. Participagdo neste processo seletivo:

| - E aberta apenas para pessoas juridicas, com ou sem fins lucrativos, nacionais ou
internacionais, cujo objeto social seja compativel com a atividade a ser realizada no
projeto inscrito.
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es

5.1. As inscrigdes ocorrerdo exclusivamente pelo site patrocinio.embratur.com.br,
durante o periodo de janeiro a dezembro de 2025.

5.2. Os projetos deverdo, preferencialmente, ser inscritos com antecedéncia
minima de 60 dias antes de sua realizagdo.

5.3. Documentos obrigatérios:

a) Apresentacgdo do projeto com plano de execugdo detalhado e contrapartidas
oferecidas;

b) Orcamento financeiro;
c) Documentos de identidade e CPF do representante legal;
d) Comprovante de Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ)

e) Contrato Social ou estatuto social com alteragbes, se houver, devidamente
registrados nos 6rgdos competentes

f) Ata de eleigdo e/ou ato de designagdo das pessoas habilitadas a representar a
pessoa juridica, se for o caso

g) Certiddo negativa de débitos relativos a Tributos Federais e Divida Ativa
da Unido

h) Certiddo de regularidade do FGTS

i) Documento declaratério firmado pelo representante legal atestando que o
proponente estd habilitado para celebrar contrato com a Embratur e, portanto,
ndo possui com a agéncia quaisquer pendéncias relativas a patrocinios, convénios
ou contratos de prestagdo de servigos/ fornecimento de bens.

5.4. Propostas com informagdes incompletas ou com informagdes ausentes serdo
desclassificadas.

5.5. A Embratur poderd solicitar, a qualquer tempo, comprovacdes das
informagdes apresentadas.

5.6. A proposta deve apresentar planilha de viabilidade técnico financeira em
formato PDF.

5.7. A inscricdo e documentos a serem anexados deverdo ser realizados,
preferencialmente, em lingua portuguesa.
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S

6.1. E vedada a inscricdo, sele¢do e contratacdo de projetos que:

| - NGo apresentem data ou periodo de realizagdo;
Il - Atentem contra a ordem pUblica;

lll - Prejudiquem a imagem e a integridade da Embratur e/ou do Brasil de qualquer
forma;

IV - Ndo tenham como proponente pessoa juridica;

V - Sejam ligados a jogos de azar ou especulativos, salvo se regulamentados em
legislagdo especifica;

VI - Tenham como proponente, organizador e/ou promotor pessoa ou entidade
com:

° Restrigdo cadastral;

° Impedimento para operar;

° Litigio com a Embratur.

VIl - Sejam de cardter meramente comemorativo, festivo ou de confraternizagdo;

VIl - Sejam de natureza discriminatéria, estimulem o trabalho infantil ou
provoquem danos ambientais;

IX - Ndo estejam alinhados com as diretrizes e objetivos estratégicos da Embratur;
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X - Sejam exclusivamente voltados para o pagamento de:

° Didrias;

Hospedagem;

Passagens;

Alimentacgdo;

Transporte;

Compra de equipamentos;

e Locagdo de espacos.

Xl - Apresentem pendéncias referentes a projetos anteriormente patrocinados
pela Embratur, incluindo:

° Contrapartidas;

° Prestacdes de contas;

e Outras obrigagoes contratuais.

XIl - Remunerem, por prestacdo de servigos, ou tenham como sécios/parceiros:

o Colaboradores da Embratur;

o Conjuge ou companheiro(a) de colaboradores;

Parentes de colaboradores, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau (pai,
mae, filho, irmdo, tio, sobrinho, neto, bisneto, avod e bisavo).
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Xl - Tenham como proponente, organizador e/ou promotor empresa licitada pela
Embratur, ou cujo sécio ou dirigente seja:

o Profissional vinculado a Embratur;

° Parente, até o terceiro grau, de profissional vinculado @ Embratur.
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os Projetos

7.1. A avaliacdo sera realizada pelo Comité de Avaliagdo da Embratur, com base
nos seguintes critérios:

| - Potencial de visibilidade e impacto internacional;
Il - Alinhamento com os objetivos estratégicos;

Il - Inovacgdo e criatividade;

IV - Viabilidade técnica e financeira;

V - Sustentabilidade e impacto social.

7.2. Terdo prioridade os projetos que apresentarem maior:
| - Potencial de promocgdo internacional;
Il - Retorno institucional;

lll - Grau de inovagdo nas contrapartidas.

7.3. As decisdes do Comité de Avaliagdo serdo irrecorriveis.
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artidas

8.1. As contrapartidas apresentadas pelos projetos patrocinados devem oferecer
retorno institucional, promocional e de valor agregado a Embratur, sempre
alinhadas aos objetivos estratégicos da Agéncia. As contrapartidas listadas a
seguir sdo exemplos do que a Embratur considera de alto valor, e ndo implicam a
obrigatoriedade de contemplar todas elas. A selecdo das contrapartidas deverd
respeitar as caracteristicas especificas de cada projeto e a compatibilidade com as
cotas de patrocinio acordadas.

8.1.1. O uso da Marca Brasil e da marca institucional da Embratur serd autorizado
mediante aprovagdo prévia das pecas e materiais pela Embratur. Conforme
conceito e identidade visual da Marca Brasil, observando-se as diretrizes graficas e

de imagem.
M, 8.2. Retorno Institucional
@ a) Exposi¢do de Marca:

I. InclusGo da Marca Brasil e da marca institucional da Embratur em materiais promocionais
veiculados em midias de grande circulagdo e/ou relevancia nos mercados-alvo, tanto digital
quanto impresso, como videos, banners, publicagdes em redes sociais e outras pecas
publicitdrias relacionadas ao evento;

b) Participagdo Institucional:

|. Possibilidade de presenca de representantes da Embratur em painéis, cerimdnias de
abertura, apresentagdes ou outros momentos relevantes durante a realizagdo do evento;

¢) Trade Turistico:

I. Integracdo de operadoras, agentes de viagens, entidades e outros parceiros comerciais
brasileiros, a fim de potencializar a presencga e a atuag¢do do trade turistico nacional, além da
geragdo de negobcios.

8.3. Retorno Promocional

I\

a) Produgdo de Conteudo:

I. Entrega de fotos, videos e materiais audiovisuais produzidos com direitos de uso cedidos a
Embratur;

Il. Os materiais devem ser produzidos no idioma local dos mercados-alvo. E devem incluir a
tradugdo que dialogue com as particularidades culturais dos diferentes paises, mantendo a
esséncia da imagem turistica do Brasil.
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b) De imagem:

|. Exibi¢cdo da Marca Brasil e da marca institucional da Embratur no material publicitario do
evento, tanto em midia on-line quanto off-line, como OOH (midia exterior), além de veiculos
de comunicagdo (radio, TV, internet, redes sociais, anudrios, revistas e/ou outros meios de
divulgacgdo);

II. Inclus@o da Marca Brasil e da marca institucional da Embratur em materiais especificos do
evento, como banners, cartazes, folders, convites de langamento e congéneres;

lll. Veiculagdo e citagdo do nome Embratur como patrocinadora oficial nas ceriménias de
abertura e encerramento do evento e/ou projeto;

IV. Exibi¢do de videos institucionais e/ou outros materiais da Embratur durante a realizagdo do
evento;

V. Cessdo de direitos de uso de imagens produzidas no dmbito do evento e/ou projeto
patrocinado.

c) De Midias Digitais:

I. Inser¢do das marcas institucionais da Embratur e da Marca Brasil em websites, redes sociais
e newsletters dos parceiros;

. Publicagdo no feed das redes sociais, stories e/ou LinkedIn da patrocinada mencionando o
apoio da @embraturbrasil e/ou @visitbrasil;

[ll. Fornecimento de relatérios de métricas sobre o alcance e engajamento das postagens
relacionadas ao evento e/ou agdo patrocinada. Oportunidade de realizar “Publicagdo
Convidada” nas redes sociais do evento e/ou a¢do a pedido da Embratur.

d) De Promocdo e Relacionamento:

I. Participagdo institucional de representantes da Embratur em paineis, mesas expositivas,
ceriménias de abertura e demais momentos relevantes durante a realizagéo do evento;

Il. Disponibilizagdo de cotas de inscri¢do e/ou convites para representantes indicados pela
Embratur, proporcionalmente das cotas de patrocinio acordadas;

lll. Envio de releases e informagdes promocionais para divulgagdo prévia e posterior ao
evento e/ou projeto.

e) Negocial:

I. Divulgagdo da Marca Brasil e da marca institucional da Embratur em agdes de promocgdo de
negocios, produtos e experiéncias turisticas brasileiras;

Il. Participagdo em feiras e eventos de turismo internacionais ndo previstos no calenddrio de
feiras da Embratur;

lll. Redlizagdo de rodadas de negécios entre operadoras brasileiras e compradores
estrangeiros;

IV. Campanhas Publicitarias e de Marketing;

V. Viagens de familiarizagdo (famtours) para operadores de turismo internacionais
conhecerem destinos brasileiros);

VI. Press Trips para jornalistas e influenciadores especializados em turismo, com o objetivo de
gerar reportagens, videos e contetdos sobre o Brasil;
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VIl. Workshops e Treinamentos para capacitar agentes de viagens e operadores sobre os
destinos e produtos turisticos brasileiros;

VIIl. Experiéncias Culturais e Gastronémicas;

IX. Desenvolvimento de parcerias com empresas aéreas para campanhas promocionais e
pacotes de viagens para o Brasil;

X. Promocgdo de pacotes turisticos em colaboragdo com plataformas de reservas on-line;
Xl. InclusGo de destinos brasileiros em portais de referéncia para viajantes internacionais;

XIl. Agdes de marketing de experiéncia (Tais como: Eventos imersivos e interativos, Realidade
Virtual e Aumentada, Marketing Social e Comunitdario);

XIll. Direito de distribuir material promocional de interesse da Embratur durante o evento;

XIV. Cessdo do mailing dos participantes e convidados do evento, em conformidade com as
normas previstas na Lei Geral de Prote¢do de Dados (LGPD);

8.4. Retorno Estratégico
a) Inovagdo:
I. Uso de realidade aumentada, gamificagdo ou experiéncias imersivas que promovem o Brasil;

Il. Espago/ilha para exposi¢do de tecnologias de startups do Ecossistema de Inovagdo
EmbraturLAB;

lll. Inser¢do de comunicagdo visual com websites ou QR codes de tecnologias ou projetos do
EmbraturLAB nas pegas de comunicagdo e cenografia do projeto apoiado;

IV. Horas de mentoria para startups participantes do Ecossistema de Inovagdo EmbraturLAB;

V. Participacdo de representantes do projeto patrocinado em eventos da Embratur como
palestrantes, curadores e/ou mestres de cerimdnia.

b) Audiovisual:

Para a concesséo do patrocinio, o projeto deverd oferecer contrapartidas compativeis com os
valores e objetivos estratégicos da Embratur, respeitando as especificidades de cada evento.
As contrapartidas incluem:

|. Exposi¢do de Marca:

a) Inclusdo da Marca Brasil e da marca institucional da Embratur em materiais promocionais,
digitais e fisicos;

b) Veiculacdo da marca em midias digitais e impressas, redes sociais, videos promocionais e
banners do festival.

Il. Producgdo de Conteldo:

a) Geragdo de materiais audiovisuais e fotograficos sobre o evento, com cessdo de direitos
para a Embratur;

b) Desenvolvimento de narrativas que integrem turismo e audiovisual para veiculagdo em
canais da Embratur.
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[ll. Participagdo Institucional:

a) Espago para representantes da Embratur participarem em painéis, mesas-redondas ou
apresentagdes;

b) Organizagdo de encontros com atores-chave do setor turistico e audiovisual durante o
evento.

IV. Sessdes de Curtas:

a) Exibicdo de uma sessdo exclusiva com os Curtas da Embratur do Edital Brasil com S,
destacando destinos brasileiros.

V. Ativagoes no Destino:

a) Promocgdo in loco de destinos turisticos brasileiros por meio de parcerias com secretarias de
cultura, trade turistico e film commissions;

b) Redlizagdo de ativagdes durante o evento, como mesas-redondas, workshops e
apresentagdes temdticas.

VI. Sustentabilidade e Inclusdo:

a) Agdes com perspectiva de diversidade, inclusdo e sustentabilidade, como debates sobre
turismo regenerativo e inclusdo de minorias.

VII. Assessoria de Imprensa e Relagdes Publicas:

a) Divulgagdo internacional de conteddos sobre o Brasil e os destinos ativados.

c) ESG:

I. Ativagdo com foco em ESG em eventos, com participagdo ativa da Embratur em
conferéncias ou workshops promovidos pelo projeto;

Il. Exigéncia de selos de sustentabilidade reconhecidos e praticas ambientais responsaveis;

lll. Neutralizacdo das emissdes de carbono geradas pelas atividades do projeto, por meio de
programas certificados de créditos de carbono ou reflorestamento;

IV. Produgdo de relatérios de impacto, como geracdo de empregos ou beneficios para
comunidades;

V. Inser¢do da marca da Embratur em materiais educativos de conscientizagdo ambiental
distribuidos aos turistas, como guias digitais ou QR codes em atrativos turisticos.

d) Outras formas de retorno institucional:

I. Desde que propostas e previamente aceitas pela Embratur.
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ode Contas

9.1. Os proponentes selecionados deverdo apresentar:

° Relatério final detalhado das ag¢des realizadas;

Documentos comprobatérios das contrapartidas (registros de midia, fotos
° e videos);

e Métricas de impacto (pUblico, midia espontdnea, engajamento);

10. Beneficios do Patrocinio

10.1. Além do apoio financeiro, os projetos patrocinados poderdo contar com:

° Acoes de divulgagdo realizadas pela Embratur;

° Apoio institucional em eventos estratégicos.
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oes Finais

11.1. A selecdo ndo garante o patrocinio, que estard condicionado a disponibilidade
orcamentdria.

11.2. A Embratur reserva-se o direito de cancelar ou suspender este edital por
conveniéncia ou interesse publico, sem onus aos proponentes.

11.3. A ndo conformidade das contrapartidas resultard na resciséo do contrato ou
outras avalia¢des cabiveis.

11.4. A Embratur reserva-se o direito de ndo celebrar contratos com os
proponentes, por motivos de risco, conveniéncia e oportunidade, a seu exclusivo
critério, ndo ensejando qualquer indenizagdo aos inscritos.

11.5. A Embratur reserva-se o direito de ndo justificar individualmente para os
proponentes o motivo da sele¢do ou reprovagdo dos projetos inscritos.

11.6. A inscri¢cdo para participagdo no edital de patrocinio da Embratur implica
aceitagdo de todos os seus termos.

11.7. A selegdo e divulgagdo de um projeto ndo implica a obrigatoriedade de sua
realizagdo/patrocinio pela Embratur.

11.8. A Embratur, por interesse estratégico ante a identificagdo de oportunidade,
poderd analisar e selecionar projetos fora deste Edital, bem como selecionar
projetos dentro e fora deste Edital, desde que pactuadas com as diretrizes e
objetivos estratégicos da Agéncia.

11.9. Fica definido o site da Embratur para a divulgacdo obrigatéria de quaisquer
informagdes oficiais sobre o presente certame, sem prejuizo a utilizagdo de outros
veiculos de comunicacdo de que a Embratur venha a dispor.
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V. Embratur

12.1. Ddévidas, informagdes e casos omissos relativos a este Edital deverdo ser
esclarecidos no site oficial da Embratur ou pelo endereco eletronico:

@ patrocinio@embratur.com.br

13. Referéncias Legais

I - Lein®14.002/2020;
Il - Resolugdo CDE n°12/2020;

Il - Manual de patrocinio da Embratur.

& voltar ao sumario



